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EKOLOJi TEMALI TESLA OZEL TANITIM FiLMiNDE ROLAND BARTHES’IN
GOSTERGEBILIMi YANSIMALARI

Ozet

Bu makalede ekoloji temali Tesla 6zel tanitim filmi, Roland Barthes’in diizanlam, yananlam
ve mit olusturma yaklasimlarina gore gostergebilimsel olarak analiz edilmistir. Tesla, Tesla Motor
Inc. Sirketi tarafindan iiretilen bir otomobil markasidir. 2008 yilinda ilk otomobilini {iretmis ve tek
sarjla 394 km'lik rekor mesafeyi katetmistir. Marka biiyiik 6l¢iide fiitiiristik, liiks, giiclii ve en 6nemlisi
de ekoloji dostu araglar {iiretmektedir. Ana motivasyonu 'sirdiiriilebilir ulasim ve elektrik
teknolojisinin gelisimini hizlandirmak” olan Tesla, daha temiz mobilite, ulasim ve enerji ile 6ne ¢ikan
bir marka olmay1 hedeflemektedir. Daha yesil bir gelecek icin enerji {liretimi ile bir konsept haline
gelme cabasi bulunmaktadir. Burada marka tarafindan “yeni bir yagam tarzi” mitinin elektrikli
otomobile sahip olarak siirdiiriilebilirlik ve ¢evresel farkindalikla hayata gegirilebilecegi
vurgulanmaktadir. Tesla tanitimlarinda karbon emisyonsuz bir ¢evresel litopya ile “daha parlak bir
yarin” fikrini satmaktadir. Ekoloji temali Tesla tanmitim ve reklamlarmi Netflix, Youtube gibi
alisilmadik kanallar iizerinden yapmakta ve yenilik¢i 6zelligini sadece tasarimda degil, tanitimlarinda
da gostermektedir. Bu makalede Tesla Ozel Tamtim Filminin gdstergebilimsel anlamlar1 Barthes’in
kurallarina gore incelenmistir.
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REFLECTIONS OF ROLAND BARTHES’ SEMIOTICS IN ECOLOGY THEMED TESLA
SPECIAL PROMOTIONAL FILM

Abstract

In this article, ecology themed Tesla special advertisement film has been semiotically
analyzed according to Roland Barthes' denotation, connotation and myth making approaches. Tesla,
is an automobile brand produced by the Tesla Incorporated. Tesla produced its first car in 2008 and
covered a record distance of 394 km on a single charge. The company designs electric vehicles that
are highly futuristic, luxurious, powerful, and most importantly eco-friendly. Tesla’s main motivation
is to "accelerate the development of sustainable transportation and electricity technology", and it main
aim is to be a brand that stands out with cleaner mobility, transportation and energy. Thus, Tesla
spends its efforts to become a concept with energy production for a greener future. It is emphasized
by the company that “a new life style” myth could be achived through sustainability and
environmental awareness provided by owning an “electric car”. Tesla is selling “the idea of brighter
future” through “no carbon emission concept” based on environmental utopia. Ecology themed Tesla
makes its advertisements and promotions through unusual media channels such as Netflix, Youtube,
etc., and displays the novelty in its cars not only in their design, but also in their promotion. This
article analyzed the semiotic meanings of a Tesla special advertisement film according to Barthes'
rules.

Keywords: Tesla, Semiotics, Barthes, Myth, Environment.

1. Giris

Bu c¢alismada “Tesla Motors" sirketinin dogaya zarar vermeyen bir teknolojiyle iirettigi
araglarinin 6zel tanitim filminde genel olarak 6n plana ¢ikan anlam katmanlarini Barthes’in diizanlam,
yananlam ve mit kavramlariyla analiz edilmesi hedeflenmistir. Markanin diger otomobil firmalarindan
farkli olarak sadece otomobil degil, bir yagam bigimini tanittig1 goriilmektedir. Tesla Motors olarak
kurulan sirketin adi, elektrik teknolojisine onemli katkilarindan dolayr iinlii mucit ve elektrik
mithendisi olan Nikola Tesla'dan gelmektedir. Marka tanmitimlarinda genel olarak, siirdiiriilebilir
ulasimda enerji kullanimina gegisi hizlandirmak amaciyla elektrikli arac¢ irettigi vurgusunu
yapmaktadir. Tesla’nin youtube ve twitter lizerinden yayinlanan 6zel tanitim filmi ile dogaya zarar
vermeyen otomobiller tirettigi yansitilirken, gezegenimizi sarsan ekolojik kriz nedeniyle geldigimiz
noktada elektrikli araglarin gelecegin kaginilmaz bir ulagim aract oldugu iizerinde durulmaktadir.
Geleneksel reklam tarzindan uzak bir tanitim politikas izleyen Tesla, gezegenimizi ve dolayisiyla
dogay1 yasamakta oldugumuz gevre kriz ve felaketlerinden kurtarmanin bir pargasi olarak elektrikli
araglara gecisin bir adim olacagi yoniinde siirdiiriilebilir bir diinyaya katkida bulunma misyonuna
sahip oldugunu ifade etmektedir. Ozel tanitim filminde yer alan olgular da bu yénde islenmistir. Bu
tanitimda yer alan gostergeler Barthes’in gostergebilim ¢oziimlemesinde yer alan diizanlam ve
yananlamlar yoluyla mit kavramini ¢evreci bir yasam bigimini tesvik ederek ortaya koymaktadir.
Tesla’nin reklam igin sectigi araglar gozoniine almirsa, hedef kitlesinin medya okuryazarligi
konusundaki secimlerinin 6n planda oldugunu da gormekteyiz. Barthes’in gdstergebilim
yaklagimlarina gore, anlam {liretmede hedef kitle ve medya se¢imi de bir gosterge niteligi tagimaktadir.
Tesla’nin  giiniimiizde yer alan otomobil reklamlarindan farkli olarak sectigi hedef kitle ve kitle
iletisim araglarinin bir gdsterge olarak ele almmus, segilen Ozel Tamtim Filminde yer alan imge ve
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sembollerin gosterge olusturmada birarada kullanilmasiyla ortaya ¢ikan gostergebilimsel degerlerin
analiz edilmesi amaglanmustir.

2. Yontem

Barthes’a gore diizanlam ve yananlam ile {iretilen anlamlandirmanmn iki diizeyi
bulunmaktadir. Diizanlam; anlatim diizlemi ya da gosterenden olusurken, yananlam ise, i¢erik diizlemi
ya da gosterileni yansitmaktadir. Tanitim filminin gosterge dizininde yer alan gorsel ve sdzel metinler
diizanlamina gore, neyi temsil ettigi, yananlamina gore ise nasil temsil ettigi Barthes’in gdstergebilim
yaklagimina gore incelenerek 6n plana ¢ikan gosterge degerlerinin mit olusturma yoniinde yansittigt
anlamlar ¢oziimlenerek tespit edilmeye galigilmstir.

3. Bulgular

Tesla’nin web sayfasinda misyonunun, diinyanin siirdiiriilebilir enerjiye gecisini hizlandirmak
oldugu, temiz ulasim ve temiz enerji {iretimin yayginlagmasini saglamada etkin rol aldigi
yansitilmaktadir. Calismanin kapsamini youtube {izerinden yayimlanan Tesla 6zel tanmitim filmi
olusturmaktadir. S6z konusu reklam igerigi ile hem aracin tanitim ve satiginin saglanmasi hem de
dogay1 koruyan bir yasam bi¢iminin insa edilme ¢abasi yansitilmaktadir. Buradaki ¢aba Barthes’in
gostergebilim yontemleri ¢ercevesinde bir mit olarak ifade edilebilir.Bir dakika otuzyedi saniyeden
olusan “ézel tamtim” filmi https://www.youtube.com/watch?v=1F87¢cVJXEMo adresinde Ingilizce
dilinde yaymlanmustir. Hedef kitlenin Ingilizce konusulan iilkeler ve/veya Ingilizce bilen insanlar
oldugu anlasilmaktadir. Bilindigi gibi, diinyanin bircok yerinde Ingilizce konusulmakta ve
ogretilmektedir. Buradan yola ¢ikarak internete erigsim saglayabilen, youtube ve twitter gibi sosyal
medya kanallarim takip eden ve Ingilizce bilen bir topluluga hitap edildigi sdylenebilir. Varol (2019:
149), Marshal McLuhan’in bu kavrami “Bir medya (arag) bizim algimizi sekillendirir ve yeniden
sekillendirir. Ara¢ mesajdr” diyerek reklam icin kullanilan aracin da bir mesaj oldugunu ifade
etmektedir. S6z konusu tanitimda secilen araglarin netflixde yer alan diziler ile sosyal medya araglar
youtube ve twitter oldugu goriilmektedir. Tanitimlarda dogayla uyumlu ara¢ olarak farkli tanitim
kanallar1 kullanmakta olup, biitiin olarak bir yagam bicimini de pazarlamaktadir. Bagka bir deyisle,
Tesla otomobiller bir arag olmanin Stesinde bir yasam tarzi 6zelligini de tasimaktadir. Markanin
stratejisinde teknolojide iist noktadan bir vurus olarak otonom ara¢ iiretimi yapilmaktadir.
Yenilenebilir enerji kaynaklarmin kullanildigi {ilkelerde, elektrikli otomobillerin kullanilmast
cevreyle dost imajini giiglendirmektedir. Ciinkii bu iilkelerde enerji bilylik oranda giines ve riizgar
enerjisinden elde edilmektedir. Cevre ve iklim krizlerinin yasandigi giinlimiiz diinyasinda
gezegenimizin gelecegi icin gecikmeli de olsa yapilacak en 6nemli seylerden biri de temiz enerjiye
odaklanmak oldugundan, Tesla tanitimlarinda mitler iireterek “doga-araba dikotomisi ’ne yeni bir
boyut getirmistir. Burada iiretilen mitler, i¢inde yasanilan toplumun iirettigi kiiltiirel yapilardir. Kiikrer
(2010: 29), giiniimiiz toplumunda reklamin da, kiiltiirel bir unsur olmasi nedeniyle reklam ve mit
iligkisinden, reklamla kiiltiir iligkisinin bir pargast olarak s6z etmektedir. Mitlerin anlamlandirma
stirecindeki en temel islevleri, sunulan anlamlar1 dogallastirarak egemen ideolojiyi yeniden
tiretmektir. Bu dogrultuda en 6nemli soru, reklamlarda kullanilan mitlerin egemen ideolojinin yeniden
iiretilmesine katkida bulunurken hangi anlamlar1 yarattigidir. Bugiin Tesla’nin sadece tamamen
elektrikli araclar degil, ayn1 zamanda sonsuz 6l¢eklenebilir temiz enerji liretimi ve depolama tiriinleri
de treterek, cevrecilifi ve temiz enerjiyi on plana ¢ikardigi goriilmektedir. Gezegenimizin karsi
karsiya bulundugu ekolojik krize yonelik tavr ile dikkat ¢eken ve biiyiik bir firma olan Tesla’nin, bu
konuda ¢6ziim ortakligina gittigi, gezegenimizin en biliylik yasamsal sorunu olan karbon salinimina
yonelik gelecegi sekillendiren araglar ve donanimlar tirettigi, bu durusunu da hem iiriinleriyle hem de
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tanitimlartyla vurguladigi goriilmektedir. 2012 yilinda piyasaya siiriilmesinden bu yana Tesla, ¢cevre
dostu siiriis ile kendini 6zdeslestirmistir.

Tesla, “0 motor, 0 emisyon, %100 elektrik” reklam slogani ile baglayan tanitimlarda otomobil
seciminde oldugu gibi cevreye duyarlilifi bir yasam bicimi haline getirmeyi hedefleyerek
siirdiiriilebilir bir ulagim araci olarak pazarlanmaktadir. Tesla tanitimlarinda 6n plana ¢ikan “ekoloji
dostu” kavrami gostergebilim acgisindan en Onemli gostergedir. Nedelea (2020), otomobil
iireticilerinin genellikle kitle iletisim araglarindan televizyon reklamlarini tercih etmesini, aracin
belirli bir yoniinii vurgulamak veya belirli bir duruma derinlik katma amacina baglamakta, Tesla’nin
diger otomobil {ireticilerinden farkli oldugunu animasyon dizilerine reklamin1i monte ederek
vurguladigii belirtmektedir. Sosyal medya {izerinden de tanitim yapan Tesla, twitter hesabindan
yeniliklerini duyurmakta, Netflix dizilerinde yer almaktadir. Aslinda, Tesla'nin bu dizilerde gosterilme
sekli, bir bakima 6zel bir statiiye sahip oldugunu da ifade etmektedir. Bunun hem olumlu hem de
olumsuz cagrisimlar1 vardir. Bu durum, sinirli sayida izleyici kitlesinin izleyip gérmesine neden
olmaktadir. Ancak Tesla haber degeri tasiyan faaliyetleri ile tiim diinyada taninirligini saglamis, temiz
enerji faaliyetleri ile glindeme oturmustur. Tesla’nin sectigi reklam ve tanitim araglar1 da Tesla’nin
diger otomobillerden farkli oldugunun bir gostergesidir. Tesla, tanitimlarinda otomobiller daima
doganin genis Olciide yer aldig1 bir fonda goriintiillenmektedir. Bu tercihin hem kiiltiire hem de kiiltiirel
degerlere atfedilen bir sembol insa ettigi ifade edilebilir. Stratejik olarak tanitimlardaki hem gosteren
hem de gosterilen egoya atfedilen ihtiyaglar, arzular, degerler {izerine kuruludur. Petrov (2016: 45),
tanitimlarda elektrikli araclarin ¢evresel baglamda insa edilen kiiresel ve zamana duyarl bir kiiltiirii
isaret eden ikincil bir anlam diizeyi oldugunu bunun arka planda dénen yel degirmenleri ile
gokyitiziinde ucan kuslar gibi baglamsal 6geler araciligiyla ortaya ¢iktigini belirtmektedir. Bu gorsel
unsurlar, Tesla'nin mesajina asilanan kiiltiirel anlam1 giiglii bir sekilde pekistirmektedir. Daha derin
bir diizeyde, Tesla, karbon emisyonu olmayan bir ¢evresel iitopya araciligiyla “daha parlak bir yar”
fikrini satmaktadir. Burada siirdiiriilebilirlik tizerinden gevresel farkindalik yaklasimma paralel
diizlemde “elektrikli ara¢” statiisii ile bir “mit” yerlestirilmektedir.

Yilmaz (2020: 16) Barthes’in, gostergebilim analizinde mitlerin insanlarin gergeklik
arayisinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan agiklamalar seklinde tanimladigini belirtmektedir. Mitler,
gergekligin temsili anlamini tasir. Mitlerin olusumunda ideoloji kavrami 6nemli rol oynamaktadir.
Mitler, toplum igerisindeki egemen ideolojilerin diisiince yapilarinin bir aynasidir. “Egemen ideoloji”,
toplumu hegemonyal olarak etkisi altina almakta ve diisiince bigimini buna gore yonlendirmektedir.
“Fgemen ideoloji” diinyay1 ekolojik krizden kurtarmak ise; burada bir rol iistlenmenin hem pazarlama
stratejisi olarak hem de bir yasam modeli olusturarak insaci bir yaklasim ile sunma amaci
yansitilmalidir. Tesla’nin tanitim filmini; gdstergebilimsel agidan analiz ederken, Baudrillard'mm “mit”
ve “hipergerceklik” kavramlarini, semiyotik ¢ercevedeki anlamini irdelemek gerekmektedir.
Baudrillard, “Simulacra ve Simulations” adli makalesinde dile getirdigi gibi gercekligi olmayan bir
gercek - bir hipergergek ve bir gdsterileni olmayan bir gosterge - simiilakr modelleri ile ilgilenmistir.

Gostergebilimde de gergegin simiilasyonlarimin gergekligin yerini aldigi bir diinyada
yasadigimizdan, en bariz gosteren-gosterilen bile artik sorgulanmalidir. Metin & Karakaya (2017:
112), Baudrillard’a gore, gercekligin yerini “gdstergeler "in diger bir deyisle “seyler”in aldigini ve
seylerin bilgisine ulasmamiza miidahale edenlerin oldugunu, Foucaultcu yaklasimda ise “iktidarlar”
oldugunu vurgulamaktadir. Bu yaklasimda, bireylerin giinlimiizde tiiketici davramiglar ile bir
gostergeler nesnesini satin aldig1 tiiketim nesneleri lizerinden insanlara neyi, nasil, nerede, ne zaman
tiketeceklerine yonelik manipiilasyon yapildig1 ifade edilmektedir. Bu durumda artik mallarin
“degisim degeri” degil, “gdsterge degeri” dnem kazanmaya baglamistir. Nedelea’ya (2020) gore,
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bunun yansimalarindan biri de gergcegin doga ile olan iligkisi olup araba-doga dikotomisinin evriminde
otomobili halkin kullanmasina gerek kalmadan Tesla da artik goriintii olarak tiiketilmektedir. Onceden
hayal olan elektrikli ve otonom araba “giiniimiiziin hipergercegi” olarak tretilmektedir. Nedelea
(2020), Tesla’nin en 6nemli islevinin 2012 yilinda piyasaya siiriilmesinden bu yana g¢evre dostu
stirisle es anlamli hale gelmesinin nedenini gévdesinin tasarimindan ziyade ikonik statiisii oldugunu
belirtmektedir. Bununla ilgili olarak da otomobilin kullanim degerinden ¢ok daha fazla bir sey haline
gelmesinin yaraticilarinin onu anlamlarla doldurmasindan kaynaklandigina isaret etmektedir.
Tesla’min gezegenimizi kurtarma yoniinde iistlendigi bu biiylik rolii tanmitiminda temel almasi,
tamamen yeni bir “araba mitolojisi” sunmaktadir. Tesla’nin misyon ve tanitiminda “Doga ne
yenilecek ne de daha iyi bir Doga (ya da onun bir simiilasyonu) ile degistirilecektir. Artik amacimiz
onu korumak olmalidir ve elektrikli otomobil ile bu amaca ulasabiliriz.” mesaj1 verilmektedir. Dikkate
alimmasi gereken bir diger konu da, Tesla “siirdiiriilebilir ” olarak pazarlandigindan, ¢evre dostu arag
ile Tesla’nin ¢evre korumaci bir yasam tarzini insa etmekte oldugudur. Tesla bir pop yildiz1 gibi,
stirdiiriilebilir kalkinma fikrinin yayilmasina katkida bulunabilecek bir konumda olup reklam ve
tanitimlarinda kullandigi medya dilindeki gostergelerle bu sorumlulugu tasimaktadir. Bireylerin
medya dilini okuyabilmesi ve farkli kitle iletisim araclarinin iirettigi farkli metinlerin algilanabilmesi
icin yeni okuryazarlik becerileri gerekmektedir. Reklam okuryazarligi da bunlardan biridir. Caligkan
ve Baytimur (2019:29), reklam okuryazarligimin giiniimiizde bilingli ve farkindaligi olan bireyler
olmak icin gerekli becerilerden biri oldugunu belirtmektedir. Secilen araglarda sunulan tanitimlar
acikea ve reklam metni seklinde olmasa da ortiik olarak verilebilmektedir. Buna “subliminal reklam”
denmektedir. Subliminal reklam; bilingaltin1 etkileyen ve bilingalt1 diizeyinde algilanan, ortiik olarak
verilen reklamlardir. Nedelea (2020), geleneksel televizyon reklamlarinin aksine reklami ortiik olarak
verilen Tesla’nin Netflix ¢izgi filmi Bojack Horseman'daki yerlesiminden bahsetmektedir. Serinin
boliimlerden birinde ana karakter Bojack (at seklinde insan karakteri), Oscar torenine katilmadan
hemen once hediye olarak bir Tesla alir. Aday gosterilmemesine ragmen, arabay1 tutmasina izin verilir
ve bir noktada benzinle doldurmaya ¢aligir. Sahne izleyiciye Tesla'nin benzin yakmayan bir araba
oldugunu da hatirlatmaktadir. Tesla ayrica, bir iiriin segme eyleminin genellikle modern, kapitalist
toplumda belirli bir fikri savunduguna da gonderme yapar. Bu belirli bir yasam modelini kabul
anlamina gelerek siirdiiriilebilirligi tesvik etmektir.

Sekil 1. Netflix Cizgi Filmi Bojack Horseman
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Nedelea (2020), Tesla'nin imajinda Elon Musk'in ¢izgi filmlere yerlestirilmis tanitimlarindaki
tasvirinin yani sira bazilarini kendisinin seslendirdigini belirterek Musk’1n espri anlayisini kendisiyle,
sirketleriyle ve fikirleriyle dalga gegmekten ¢ekinmedigini ifade etmektedir.

Nedelea (2020), Barthes’in, “Arabalarin Mitolojisi” adl1 eserinde simdiye kadar arabalarda
onemli olan motor giicii iken, insanlarin tercihlerinin bir hiz simyasindan siiriis zevkine doniistiigiini
vurgulamaktadir. Her iki araba mitolojisinde de araba Doga'ya hakimdir. Onceki modda, Doga, bir
araba motorunun kiikreyen canavarma yenik diiser. Doga, kendisinin daha iyi bir kopyasi ile
degistirilir (gercekten bile daha iyi hale gelir). Eski yaklasim hala bazi araba reklamlarinda bulunabilir.

Guerda (2018), ulasim sektorii sicakliklardaki kiiresel artisin biiyiik bir sug¢lusu olmaya devam
ederken, Polonya'nin komiir {iretimiyle iinlii olan Katowice kentinde diizenlenen Birlesmis Milletler
iklim degisikligi konferans1 COP24'te 6zellikle elektrik veya "e-mobilite” ile calisan temiz ¢oziimlere
olan acil ihtiyacin vurgulandigin belirtmektedir.

Burada go6zden kagirilmamast gereken diger nokta; elektrigin, sadece yenilenebilir
kaynaklardan iiretildigi takdirde ekolojik krize ¢O6zlim getirebilir olmasidir. Tesla, ekolojik
yaklagimiyla ikonik bir marka haline gelmistir. Marka, tanitimlarda ikonlastirilarak belirli bir kiiltiirel
grubun iiyelerinin degerlerini, ihtiyaclarin1 ve isteklerini sembolize etmektedir. Toplumda ortaya
cikan kiiltlirel firsatlarin markanin ikon haline gelmesinde belirleyici rol oynadigi ortadadir.
Gostergebilim analizinde tanitim filminin; hizli gegisler igeren goriintiilerle yiiksek tonlu ve coskulu
miizik egliginde {iriin modellerini “par¢alar” halinde adeta bir puzzle gibi biraraya getirdigi
gorilmektedir.

Aktulum (2008: 10), Barthes’in diizenleyime dayali bicimlerden nefret ettigini, cok sayida
ayrisik unsuru bir araya getirerek bu unsurlarin arasinda kendisi icin temel ve belirleyici olanin
“kisalik” oldugunu vurguladigina dikkat ¢ekmektedir. Barthesa gore; “parca” her zaman biitiinden
daha fazla anlam ifade ederek belirleyici olmaktadir. Tamitim filminde “Gestalt Algi Kurami: nmm
Ozelliklerinin Barthes’in “par¢a’ yaklagimina paralel ilerledigi goriilmektedir. Biitlin-parca-biitiin
iligkisinde filmde kurgu siirekliligi bulunmamakla, birlikte farkli farkli Tesla araglarin farkli dogal
ortamlarda dis ses etkisi ve miizigi ile biitiinlestirilmesi s6z konusudur. Miizigin ritmi aracin 6n plana
¢ikan kisimlarinda yiikselmekte ve izleyicide heyecan ve cosku uyandirarak adeta bir macera filmi
izlenimi tasimaktadir.

Bedir Eristi (2016: 314), Gestalt yaklasimma gore gorsel algilama siirecinde algilanan
kavrama iligskin baz1 6zelliklerin 6ne g¢ikarken, bu &zellikleri temelde hedef kitlenin 6zelliklerinin
belirledigini ve gorsel algilama siirecindeki biitiinliigiin, biitiinii olusturan parcalarin geri plana itilerek
yorumlanmasi gerektigini ifade etmektedir. Filmde anlati kolaj i¢ine yerlestirilmistir. Aktulum (2008:
6), “modern kolaj”in ayrigik unsurlari benzesik bir yapiya oturtma cabasi ile ortaya ¢iktigini,
“postmodern kolaj "1n ise her tiirden dizge diisiincesine gotiiren bir biitlinliik girisimine kars1 kokten
bir ayrisiklign kapsadigini belirtmektedir. Burada, modern kolajin ayrigik unsurlarinin diger bir
ifadeyle farkli modeldeki Tesla araglarin ortak bir noktada birlestigini goriilmektedir. Tanitim
filminde Gestalt’m “dogrudan algi” kuramina gore hedef kitle ve hedef kitle ile iliskili ortamlar arasi
etkilesimlerin tasarim siirecinde kurgulanig bi¢imi goéz oniinde bulundurulmustur. Karaman (2017:
33), Barthes’in, gostergebilimin konusunu, t6zii ve sinirlari ne olursa olsun her tiirlii gostergeler
dizgesi olarak belirledigini goriintiilerin, jestlerin, mimiklerin, miizigin, térenlerde ve protokollerde
goriilen tozlerin bir dil olusturmasa da bu karmasalarin anlamli dizgeler olusturdugu ifadesine dikkat
cekmektedir.
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Sekil 2. Tesla ve Isik Cakan Deniz Kulesi

Gokkaplan (2021: 591) reklamcilikta iiriine veya hedef kitleye ait gostergelerin kullanildigim
bu gostergelerin ise, nesne, sdzciik ve resimden olustugunu vurgulamis, bu noktada énemli olanin,
gostergenin hedef kitle i¢in 6zel bir anlam ifade ettigini belirtmek oldugunu ifade etmistir. Akerson’a
(2019: 182) gore, her reklam izleyicisiyle bir iletisim kurarak, dogrudan izleyiciye seslenildigi hissini
vermektedir. Bu tanitim filmi eril bir dis sesin “imagine (hayal edin)” s6ziiyle baglamakta farkli doga
goriintiileriyle eslestirilmis alt1 6zelligi ile Tesla’nin “hayal gibi bir otomobil” ya da “hayallerde
olabilecek tiirden bir otomobil” imgelemi yapilarak izleyiciye seslenilmektedir.

Sekil 3. Tesla Elektrikle Calisan Arag

Goriintiilerde otomobilin uzaginda yer alan 151k cakan deniz kulesi Barthes’a gore diizanlamda

deniz kulesi ve 15181, yananlamda ise; yanip sonen 1s18in dikkat ¢ekme ve yonlendirme islevi
oldugundan “dogru ara¢ budur” anlami tasidig: diistiniilebilir.

Bu goriintiilere eslik eden dis ses bu hayal 6tesi aracin alt1 6zelligini birer birer siralamakta,
birinci 6zellik olarak; “A car with an instant power” demekte, diizanlamda hizl1 bir direksiyon hareketi
gosterilerek yananlamda hemen harekete gecebilen, kullanima hazir bir motor giicii yansitilmaktadir.
Ikinci 6zellik olarak; elektrik aparatimin araca yerlestirilmesiyle “A car the just plugs in” sdziiyle
sadece elektrikle calisan bir arag¢ oldugu belirtilmekte, hemen arkasindan gelen yel degirmenleri
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gOoriintiisii ile otomobilin bir arada verilmesi, diizanlamda elektrikle ¢alisan bir ara¢ iken, yananlamda
ise gevreye zarar vermeyen ve yenilenebilir enerji kaynaklaria génderme yapmaktadir.

Otomobilin uzaginda yer alan 151k ¢akan deniz kulesi dikkat ¢ekmeye odaklanmaktadir.
Diizanlamda deniz kulesi ve 15181, yananlamda ise; yanip sonen 1s18in dogruya yonlendirme islevi
oldugundan “dogru ara¢ budur” anlami vermektedir.

Sekil 4. Tesla ve Yel Degirmenleri

Hayallerdeki aracin {iglincli 6zelliginin “A car the drives itself” soziiyle otonom arag¢ oldugu
belirtilmektedir. Diizanlamda otonom bir araci, yananlamda ancak hayallerde olabilecek hipergercek
insanin kullandig1 hipergercek bir araci ifade ettigi diisiiniilebilir. Tanitim filminin biitiiniinde
Tesla’nin ¢esitli renklerde birka¢ modeli goriintiilenmektedir. Karaman (2017: 34), Barthes’in
gostergenin kendisinin o sey olmadigi halde, o seyi cagristirarak iletisim yaratan bir ara¢ oldugunu
savundugunu belirterek, gosteren ve gosterilenin gostergeyi olusturdugunu ifade etmektedir. Bu bakig
acisina gore, kirmiz1 Tesla ile hiz ve enerji kavramina vurgu yapilmakta ve otonom arag ile hayalin
gergege donlismesi imgeleminde Baudrillard’in  “hipergergeklik” kavramina gonderme
yapilmaktadir. Y1lmaz (2020: 17) Barthes’in medya tarafindan insa edilen mitlerin, kitleler i¢in neyin
dogru neyin yanlis oldugu konusunda belirleyici olabildigi ve dogal gostergelerin yerini yapay
gostergelerin alabildigi vurgusuna dikkat ¢eker. Yapay gerceklik mitler yoluyla dogal gerceklikler
sunulabilmekte ve kitlelerde dogal gerceklik olarak algilanabilmektedir. Tesla tanitim filmi Barthes’in
“mit” olgusu lizerinden “yeni bir diinya” sunmaktadir. Bu diinya yiiksek karbon salinimi ile gezegeni
cikmaza siiriikleyen en 6nemli suglu olarak otomobil motorlar1 gdsterildigi i¢in, yine bir otomobil
markasi ile bunun iistesinden gelme vaadi bulunmaktadir. Boylece siirdiiriilebilir, ¢cevreye duyarli,
“doga ile uyumlu bir diinya olusturma” miti ortaya konmaktadir. Bu mit, tasarimiyla hem insana hem
dogaya hizmet ederek, ihtiyaclar, arzular ve degerler lizerinde inga edilmistir. Fiitiiristik tasarimlariyla
da 6n plana ¢ikan Tesla gelecegin aracina vurgu yapmaktadir. Diizanlamda, i¢inde siiriicii olmayan
bir ara¢ iken, yananlamda otonom arag ile gelecek modellenmektedir. Beyaz Tesla ile ugsuz bucaksiz
bir gokyiizii ve ugan kuslar diizanlamda goriintiilenirken, yananlamda Tesla’nin siir tanimayan bir
ara¢ oldugu yansitilmakta ve gokyiiziinde ucan kuslar kadar 6zgiir bir tasarima sahip oldugu
vurgulanmaktadir. Dérdiincii 6zellik olarak sundugu gorintiilerde, “A car the gets updates over- the-
air (havadan aldigi sinyallerle siirekli giincellenebilen arag)” sdzlerinde yesil tepelerin aracin
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camlarina yansimast ve ugsuz bucaksiz gokyliziinde ucan kuslarin goriintiisii diizanlam iken,
stirdiirtilebilir bir diinya i¢in gereksinimimiz olan otomobilin dogayla biitiinlesmesi ve kendi kendini
giincelleyebilen bir teknolojiye sahip olmasi yananlami tagimaktadir.

Sekil 5. Deniz iizerinde uzun koprii

TTTYEYYTTYT LA

Karaman (2017: 34), Barthes’a gore tiim goriintiilerin, viicut hareketi, mimikler ve gosterilen
objelerin bir anlam ifade ettigine vurgu yapmaktadir. Buradan hareketle, besinci 6zellik olarak “A car
the safer (daha giivenli bir arag)” s6zlerine eslik eden yanip sonen farlar, diizanlam iken, yanan

farlarin s6nmesi giiven konusunda rahatlik hissettiren bir onay anlaminda yorumlanabilir. Denizin
iizerindeki uzun bir koprii gorseli diizanlam, bu gorselin Tesla otomobilin menzilinin ¢ok uzun
oldugunu sembolize etmesi de yananlam olarak diisiiniilebilir.

Sekil 6. Kirmiz1 Paltolu Iki Kiiciik K1z ve Tesla

Otomobile dogru giden kirmizi paltolu, babalarinin elinden tutan iki kii¢lik kizin arkadan
goriintiileri altinci 6zellik olarak “A car they’ll love ” sdzleriyle diizanlamda verilirken, heyecan, enerji
ve coskuyu yananlam olarak ¢ocuklarla birlikte ailede herkesin ¢ok sevecegi bir otomobil vurgusu
yapilmakta, hemen ardindan gelen alt1 adet atin ve yesil tepelerin gorselde yer almasiyla burda sadece
insanlarin degil doganin da sevecegi bir otomobilden bahsedildigini gostermektedir. Ayrica, karl
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ortamda alt1 adet beyaz ve kahverengi atin 6zgiirce kogsmalar1 ve ardindan otomobilin i¢ tasarim
gOriintiisti diizanlami ifade ederken, i¢ tasarimin da atin tiiyii kadar piiriizsiiz ve 6zgiirce tasarlandigina
vurgu yapmaktadir. Ayrica; bu “alfi adet at” sembol olarak kullanilmis olup Tesla’nin alt1 6zelligi
simgelenmektedir. Otomobilin at kadar asil ve 6zgiir oldugu sembolize edilirken atin da bir binek
hayvan olmasi nedeniyle Tesla ile at arasinda bir paralellik kurulmaktadir.

Sekil 7. Alt1 adet At

Uzerine kar yagan aracin yolda piiriizsiiz ilerlemesi ve manevra yapabilmesi diizanlam iken,
her sartta siiriis giivenligi de yananlami ifade etmektedir. Ekran karartma teknigi uygulanan filmde,
aracin karanligin ardindan dogan bir yenilik gibi gosterildigi anlasilmaktadir. Hizli giden kirmizi
Tesla’da yenilik ve enerjinin giicti simgelenmektedir. Ara¢ modellerinden kiibik tarz ve keskin ¢izgili
olan Tesla modeliyle markanin yenilikte kararliligi sembolize edilmektedir. Ara¢ modellerinin
katmanli yollarda iistten goriiniigii bu hale gelmek i¢in ¢ok yol katedilerek zirveye ulasildigina vurgu
yapmakta, kus bakisi ¢ekim ile doganin gilici ve yenilmezligi yansitilarak doga ile uyum
sergilenmektedir. Yolun gergevesi gibi bilingalt1 detaylar, arabalar ve doga arasindaki uyumu daha da
gelistirmektedir. Tesla’nin tanitim gorselinde yer alan cybertruck (siberkamyon) da hipergerceklik
modelidir. Insanlarin ¢evreye duyarl ve elektrikli- otonom arac kullanan bireyler olarak tasarlanmis
olmasi da hipergergek bireylere isaret etmektedir.

Sekil 8. Tesla— Cybertruck
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Tanitim filminde aracin gittigi yollar doga ile igice olup, bu yollarda trafik isaretleri, yol
isaretleri veya diger yasal isaretlerinin olmadig1 goriilmektedir. Havadan kusbakis1 yapilan ¢ekimde,
fiziksel sekli ve bicimiyle doga goriintiilerinde kurgusal gegisler parcali halde ve ¢ok hizli yapilarak
markanin yenilikte ve siiratteki hiz1 ifade edilmektedir. Otomobilin karli ortamlardaki goriintiilerinde
iistiin yol tutusu ve gii¢lii manevra kabiliyeti ifade edilirken yoldan ¢ikmadan giivenli siiriis saglamasi
yansitilmaktadir. Miizik ve ses efektleri goriintiilere ayrica bir heyecan katmakta, izleyici ilgisini canli
tutmaktadir. Filmde Tesla’nin tek bir arag modelinin degil farkli farkli arag modellerinin goriintiileri
dikkat ¢cekmekte, bu da sadece bir modele yonelik bir tanitim olmadigim gdstermektedir. Bu tiir
yaklagimlarla markanin 6n planda tutuldugu bir “stratejik cerceveleme” ile diger markalarin tek
model {izerinden yaptiklar tamitimlarla karsilastirildiginda markanin tiim modellerinin “Gstiinligii”
ifade edilmektedir. Karaman (2017: 34), gostergebilimle kiiltiir ¢oziimlemeleri {izerinde duran
Barthes’in ¢oziimleme yontemi bildirisim amaci igermeyen fakat anlam tasiyan cgesitli olgulart
inceledigini belirtmektedir. Barthes, ele aldig1 olgular1 anlamlama yoluyla gostergebilimle
iligkilendirerek gostergelerle yananlam diizlemleri arasindaki iliskiye odaklanmaktadir. Bir goriintiide
tizerine kar ve diger goriintiide yagmur yagan farlar1 agik aracin goriintiilerinde, dogal kosullara uyum
saglayan zor kosullarin otomobili imaj1 ¢izilmektedir.

Otomobilin kapilarinin bir kusun kanatlari gibi yukart dogru agildigi goriintiilerde teknolojinin
sinirlarinin zorlanarak 6zgiirce tasarlandigini yansitmakta ve iist noktadan bir vurug olarak kollarini
yenilige ve dogaya agan bir insani simgelemektedir. Barthes, gostergelerin anlamlandirilmasinda
anlamlama silirecinin gosterge kadar onemli olmadigini vurgular ve gdstergelerin yaratildigi
toplumdan bagimsiz diigiiniilemeyecegini, bu gostergelerin ¢evreleri ile birlikte degerlendirilmesinin
dogru oldugunu savunur (Gokkaplan, 2021: 599).

Sekil 9. Tesla ve Kusun Kanatlart Gibi Agilan Kapilar

Filmin biitiinii hem agk hem macera anlatan bir kurgu olarak yorumlanabilir. Bagrolde Tesla,
dis sesin de erkek cinsiyetli olmasiyla adeta filmde erkek rol iistlenmekte, kullanicilara giiven ve
heyecan veren bir otomobil rolii oynamaktadir. Dig sesin son s6z olarak bu alt1 6zelligi bir aragta
bulusturan “This is Tesla (Iste bu Tesla’dir)” diyerek, Tesla’min hayal edebileceginiz tiim 6zellikleri
tizerinde toplayan bir otomobil oldugu ifade edilmektedir. Burada Tesla’y1 bir sov sahnesinde takdim
etme bi¢imi gorlintiilenmektedir. Karaman’a (2017: 34) gore, gostergelerin herkesin yasam bilgisine
gore farklilik gosterebileceginden farkli yorumlanabilecegini bu nedenle gostergebilimin tartismaya
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acik ve pozitif olmayan bir bilim olarak degerlendirildigini ifade etmektedir. Bu goriisten hareketle,
son goriintiide ikonik kamyon ile birlikte ii¢ farkli modelin bir arada 6n cepheden goriintiileri, bir
tiyatral sahne sovunun sona ermesi ile performans oyuncularinin selamlama durusu gibi
algilanmaktadir. Tanitim filminin biitiinii epik bir islevsellik i¢cinde miizik ve ritmle araclarin adeta
dans ettirilmekte oldugu izlenimi verilmektedir.

Sekil 10. Farkli Model Tesla Araglar

4. Sonuc¢ ve Tartisma

Sonug olarak temsilin bir anlamlandirma sistemi oldugu diisiiniildiiglinde, kavramlar, semboller,
ve igaretler gostergeleri olusturarak bir anlam inga etmekte neyi nasil anlamamiz gerektigi konusunda
gorsel, isitsel ve sozel dil kodlartyla yonlendirme yapmaktadir. Demirel ve Degirmenci (2021: 76), anlam
insasinda bir anlam araci ve aracisi konumunda olan markalarin, 6zellikle tiiketicilerin dikkatlerini
¢ekebilmek ve onlarin kendileri hakkinda diisiinmelerini saglayabilmek amaciyla zekice olusturulmus
belirgin anlam/anlamlandirma yapilari insa edebildigini ifade etmektedir. Ancak Barthes’in gostergebilim
yonteminde kisilerin tecriibelerinin anlamlandirmada belirleyici olduguna isaret edilmektedir. Buna gore
zihinsel insada keskin anlamlandirma her zaman miimkiin olmamaktadir. Widota’ya (2019: 232) gore,
Tesla siirdiiriilebilir bir ulasim araci olarak tamitilirken, “iyi ve koti” ikileminin “ekolojik ve ekolojik
olmayan” sekline doniiserek ekolojik sdylemin bir pargasi haline gelmistir. Ekolojik olarak Tesla,
Barthes’1n "arabalarin mitolojisi” dedigi seye bir degisiklik getirmektedir. Dogay1 yenmek veya daha iyi,
sanal bir Doga ile degistirmek yerine, cevreyi koruma amacina ulagmamiz gerektigine dikkat
cekilmektedir. Gokkaplan (2021: 592) reklamciligin kullandig1 etkin ve basarili yontemlerin tiiketiciye
sunulacak triinlerin farklilagtirilmasi oldugunu ifade etmektedir. Bu tanitim filminde de Tesla, ekoloji
dostu bir otomobil olarak farklilagtirilmaktadir. Filmin biitiiniinde Barthes’in gostergebilim yaklagimlarina
gore, genel olarak degerlendirildiginde asagidaki tablo karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 1. Barthes’a Gore Genel Gostergebilim Degerleri Tablosu

Diizanlam Otomobil tanitimi

Yananlam Cevreye duyarli dogayla dost otomobil markasi tanitim

Metafor Elektrikli arag

Metonimi Tesla marka otomobiller

insa edilen mit Dogaya dost ve cevreyi kirletmeyen elektrikli Tesla araglarla
stirdlirtilebilir bir gezegende kaliteli yasam modeli
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Gokkaplan (2021: 604) reklam dilindeki niteleyicilerin degerlendirilmesinde dikkat edilmesi
gereken noktalardan biri de onlarin ¢agrisim degerleri diger bir deyisle yananlam evrenleri oldugunu
belirtmektedir. Tesla’nin 6zel tanitim filminde yer alan bazi sifatlarin metin baglamli ¢agrisim
degerleri Barthes’in mit insasinda 6ne ¢ikan vurgular olarak asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 2. Metin Baglamli Cagrisim Degerleri Tablosu

Sifat Cagrisim Cagrisim Degeri
Elektrikli Temiz enerji Olumlu
Hayal gibi Bilinenlerden tamamen farkl Olumlu
Cevre dostu Cevre dostu (ekolojik) olmayan | Olumlu
— dogay1 kirleten
Giivenli Giivenli olmayan Olumlu
Zor kosullara dayanikli Dayaniksiz-elektrik tiiketen Olumlu-olumsuz

Tablo 3. Barthes’in Gostergebilim Yontemine Gore Analiz Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen Diizanlam Yananlam
Tesla otomobil | Otomobil Temiz enerji ile | Elektrikle Stirdiiriilebilir bir
goriintlisii calisan otomobil | calisan otomobil | yasam modeli
Tesla’nin deniz | Hayal edin Hayallerinizdeki | Hayallerde Hayallerinizi
kulesi 15181 otomobil olabilecek gergeklestirecek
cakarken yandan tiirden bir | bir marka
gOriintiist otomobil
Miizik vurgusuyla | Kendi kendini | Otonom stiris | Teknolojinin Siriis  kolayligi
stiriiciiniin ani | calisgtiran  bir | &zelligi son noktasi | saglayan bir
direksiyon g¢evirisi | otomobil otomobil marka
Elektrik soketinin | Elektrikle Kirmizinin Kirmizi renkte | Cevre dostu —
kirmizi  Tesla’ya | ¢alisan bir | enerjisi ve | elektrikle doga ile uyumlu
sokulmasi otomobil benzinsiz ¢alisma | ¢alisan otomobil | bir marka
ozelligi
Yel degirmenleri | Otonom Siirticiiniin Cevreci ve | Siirdiriilebilir bir
goriintiisii ile | otomobil direksiyonu alttan | yenilenebilir yasam  Kkalitesi
kirmiz1 ve gri iki tutan  gorlntiisii | enerji ile galisan | sunan bir marka
ayri Tesla’nin ile siirlis | otonom siiriislii
goriintiisii konforunu otomobil
yansitmasi

Gokyliziindeki Havadaki Tesla’nin  stiin | Kuslar ~ kadar | Kendi kendini
kuglar ve Tesla | sinyallerle teknolojisi Ozgiir ve Ozgiin | giincelleyen
goriintiisii kendini tasarim teknolojiye sahip

giincelleyen bir bir marka

otomobil
Farm bir anda | Daha giivenli | Giivenli siiriis. Tesla’ya Giivenli siiriis i¢in
vurgusal ~ miizik | bir otomobil Uzun menzile | giivenin. doga dostu teknik
esliginde yanmasi sahip giivenli bir | Dogru se¢im. donanima ve uzun
ve deniz lizerinde otomobil
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uzun bir koprii menzile sahip
goriintiisii marka
Arkadan Seveceginiz bir | Herkesin sevecegi | Ailece gilivenle | Doganin ve aile
gortintiilenen  ve | otomobil bir otomobil kullanilabilen bireylerinin
babalarmin  elini keyifli bir | sevecegi bir
tutan kirmiz1 otomobil marka
paltolu  iki kiz
¢gocugunun

otomobile binmek
uzere ilerlemeleri

Alt1 adet atin karli | Asil ve dogayla | Dogayla uyumlu | Karli  ortamda | Siirdiiriilebilir bir
ortamda  Ozgilirce | igice bir | siiriis keyfi giivenli siiriis gezegende
kosmalar1 otomobil dogaya uyumlu,
giivenli ve rahat
siiriigte alt1
ozelligi bir arada
sunan marka

Karli ve buzlu bir Istenilen tim | Giivenli ve | Dogaya saygili,
ortamda tozutarak | iste bu | 6zelliklere sahip | konforlu siiriis | stiris  gilivenligi
giden giiclii yol | Tesla’dir bir otomobil. keyfi. yasatan bir marka

tutusuyla manevra
kabiliyetine sahip

otomobil

Gigli miizik | Otomobil-doga | Doganin Otomobilin Temiz enerji ile
gecisleri ve doga | dikotonomisi sahnesinde gorsel | dogayla calisan

fonunda otomobil soleni biitiinlesmis strdiriilebilir bir
goriintiilenen Tesla goriintiileri diinya i¢in
otomobiller futtiristik bir

marka

Son sz olarak, Tesla gibi {irlinden ¢ok markanin 6ne ¢ikarilarak bir yasam modelinin
sunuldugu biiylik sirketlerin {iriin ve hizmetlerinin gdstergebilimde Barthes’in diizanlam, yananlam
ve mit olusturma yoluyla i¢inde yasadigimiz cagda iyi ve koti kavramlarinin ekolojik olan ve
olmayanla yer degistirmesi s6zkonusudur.

5. Oneriler

Gezegenimizde yasadigimiz ekolojik krizin boyutlarinin giin gegtikge artmasi nedeniyle
“stirdiiriilebilir yasam model”ine katkida bulunan degerlerin 6n plana ¢ikarildigi diger tiim alanlarda
da gostergebilim analizlerinin yaygilastirilmasi ekoelestirel bakis agisina katkida bulunabilir ve bu
konuda daha etkili duyarlilik olugmasi saglanabilir.
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